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ROLLE HAUSHALTE/BÜRGER*INNEN

• Konsumentscheidungen/-ausgaben (Volkswirtschaftlicher Sektor;  Wirtschaft) 
(2021: 1 689,70 Mrd. €)

• Prosuming (Wirtschaft, Technologieentwicklung)
• Beschäftigte (Wirtschaft, Arbeitswelt)
• Bürgerschaftliches Engagement (Zivilgesellschaft)
• Politisches Engagement (Politik)
• Kommunikations- und Sozialisationsort (Gesellschaft, Bildung/Erziehung)

Energy/Climate Citizenship umfassend denken, Verantwortung entsprechend breit sehen, soziale 
Lage und verschiedene Barrieren in den Blick nehmen



AUSGEWÄHLTE BARRIEREN NACH EBENEN
• Mikro (Individuen/Interaktion)

– Bewusstsein/Verhalten (Vierfeldertafel beachten)
– Gewohnheiten
– Einkommen/Preise
– Verfügbarkeiten
– Bildung (Ambivalenz höherer Bildung beachten)
– Fremd- und Selbsttäuschungen/Ideologien

• Meso (Gruppen/Organisation)
– Verteilungseffekte Klimapolitik
– Soziale Milieudynamiken (WPKS-Papier)
– Soziale Präferenzen (z.B. für Gerechtigkeit)
– Wahrgenommene Mehrheiten

• Makro (Gesellschaft/Institution)
– Werbung/wirtschaftliche Macht
– Inkonsistente Politik (Fehlanreize, mangelnde Steuerung, Suffizienzangst, Neoliberalismus…)
– Populismus (DEMOKON-Projekt), populistische  & autokratische Regime
– Ökologische Zielkonflikte
– Kriege und andere Katastrophen
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Quelle: Zick/Küpper, Mitte-Studie 2021; 
2011er Zahlen: 



POPULISMUS



POPULISTISCHE NARRATIVE ZU 
KLIMAWANDEL & ENERGIEWENDE
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Stakeholder-Netzwerk  
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