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Obsoleszenz – Strategien für den Umwelt- und 

Ressourcenschutz 

Auftraggeber: Umweltbundesamt 

 

Auftragnehmer: Öko-Institut e.V. und Universität Bonn 

 

Siddharth Prakash (Öko-Institut e.V.) 

 

Tagung: Predictive Maintenance: Die Kostenlogik treibt  
St. Augustin, 08.06.2016 
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Zielsetzung des Vorhabens 

Strategien gegen Obsoleszenz│S.Prakash│St.Augustin│08.06.2016 

- Schaffung einer fundierten Datengrundlage zur Beurteilung der 
Erscheinung Obsoleszenz 

- Entwicklung von Strategien gegen Obsoleszenz 
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Lebensdauerprüfungen der StiWa – Bsp. Waschmaschinen 
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Quelle: Öko-Institut e.V. (2016) 

Ökonomische Obsoleszenz 
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Schlussfolgerungen 

 Lebensdauer eines Produktes ist in der Regel eine planbare Größe und dient zur 

entsprechenden Auswahl und Auslegung von Bauteilen und Komponenten.  

 Geräte werden für unterschiedliche Nutzungstypen konzipiert, was sich auch im 

Preis des Gerätes für den Verbraucher ausdrückt. Dieser wird aber auch von 

anderen Faktoren, wie angebotenen Service, der Dauer der Verfügbarkeit von 

Ersatzteilen, Zusatznutzen, Design,  Reparaturfähigkeit usw. bestimmt. 

 Bei zunehmender Komplexität von Produkten ist es nicht immer möglich, die 

Gesamtlebensdauer zu testen. Hingegen erfolgen Tests nur für bestimmte 

Funktionen und Bauteile (z.B. Internetkonnektivität, Bluetooth bei Smart-TVs) 

 Das Wissen über die realen Nutzungsbedingungen (v.a. Extrembedingungen) ist 

entweder nicht vorhanden oder wird bei der Produktentwicklung nicht 

ausreichend berücksichtigt. 

 Es herrscht eine große Informationsasymmetrie zwischen KonsumentInnen und 

Herstellern. 



10 

w
w

w
.o

e
k

o
.d

e
 

Strategien gegen Obsoleszenz 



11 

w
w

w
.o

e
k

o
.d

e
 

Kontakt 

Siddharth Prakash 

Senior Researcher 

Bereich ‘Produkte und Stoffströme‘ 

 

Öko-Institut e.V. 

Geschäftsstelle Freiburg 

Postfach 17 71 

79017 Freiburg 

 

Telefon: +49 761 45295-244 

E-Mail: s.prakash@oeko.de  
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