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Starkung der internationalen Nutzung des Blauen
Engels als Klimaschutzzeichen

Vorhaben im Rahmen der nationalen Klimaschutzinitiative
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Hintergrund

Zunehmende Skepsis der global agierenden Industrie-
und Handelsunternehmen gegentber dem
Umweltzeichen Blauer Engel

,2Der Blaue Engel sei nur ein nationales Umweltzeichen und
konne den globalen Unternehmen bei der internationalen
Vermarktung ihrer Produkte keinen Mehrwert bieten®

,Jm Ausland ist der Blaue Engel bisher wenig bekannt und stellt
somit dort in den Augen potenzieller Zeichennehmer kein
zugkraftiges Verkaufsargument dar”

[Argumentation der global agierenden Unternehmen im Rahmen des vom
Bundesumweltministerium (BMU) initiierten ,Klimaschutzdialogs Wirtschaft und
Politik in 2011]
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Hintergrund
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=t biek annt —#— achte beim Einkauf darauf
Bekanntheit und Beachtung des Blauen Engel bei Verbrauchern; Quelle: Rubik et al. (2011)

- Hohe Bekanntheit des Blauen Engels bei deutschen Verbrauchern (2010: 76%) .

- 2010 gaben 39% der befragten Konsumenten an, beim Einkauf auf das
Umweltzeichen zu achten.

- Leichter Rickgang in Bekanntheitsgrad und Beachtung beim Einkauf.
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Das Ubergeordnete Ziel des Vorhabens ist es, den Absatz
klimafreundlicher und insgesamt umweltfreundlicher Produkte
im Ausland zu steigern.

Konkret mochte das Projekt zeigen, dass das Klimaschutzzeichen ,Blauer Engel —
schutzt das Klima“ auch auf internationalen Markten ein effektives
Marketinginstrument sein kann,

= um die 6kologische und klimafreundliche Qualitat eines Produktes zu kommunizieren,

= das 6kologische Image eines Produktes und des Unternehmens hinter dem Produkt
aufzubauen bzw. zu starken,

= die Glaubwirdigkeit eines Unternehmens bezliglich seines Nachhaltigkeitsanspruchs zu
unterstutzen,

= das Produkt von Wettbewerbern zu differenzieren und

=  den Absatz klimafreundlicher Produkte zu fordern
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Verbesserung der Voraussetzungen fur den Einsatz des Blauen Engels Klimaschutz
auf internationalen Markten, unter anderem durch Erarbeitung eines Profils des
Labels, einer Kommunikationskonzeption fur auslandische Markte und geeigneter
Informationsmaterialien in den Sprachen der Ziellander;

Erprobung und Auswertung des internationalen Einsatzes in Kooperation mit
ausgewahlten Herstellern und Handelsunternehmen in Pilotvorhaben . Hierdurch
soll die Bekanntheit des Blauen Engels auf internationalen Markten gesteigert und
Leitunternehmen ermoglicht werden, Erfahrungen mit dem internationalen Einsatz
des Zeichens zu sammeln;

Kommunikation der Ergebnisse der Pilotvorhaben tber die teilnehmenden
Unternehmen hinaus in die entsprechenden Branchen - Bekanntmachung der
positiven Erfahrungen - Resultat, eine breitere und flexiblere Einsetzbarkeit des
Blauen Engels fir die Zeichennehmer
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Ausgangsfragen

« Potenzial des Blauen Engel fur die Marketing-Kommunikation in
verschiedenen Landern?

« Erzeugung von Aufmerksamkeit und Erhdhung der Akzeptanz?
* Optimale Positionierung?

* Visueller Auftritt und Sprachgebrauch
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Die Positionierung im Image-Film
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Arbeitspaket 1: Positionierung des Blauen Engel als internationales Umwelt- und
Klimaschutzzeichen

« Das erste Umweltzeichen der Welt

« Absender: Institutionen in Deutschland

» Deutscher Ursprung ,Made in Germany*;

 Multidimensionaler Ansatz (im Vergleich zu reinen Energielabels)

« Qualitatsstrategie: hohe Standards, dynamisch

« Etabliert: 12.000 Produkte, 120 Produktgruppen, 1400 Unternehmen

« Schon immer international: * Vorlage fiir andere Umweltzeichen * 22 %

Zeichennehmer im Ausland * Modelliert nach dem UN-Emblem

« Trend: Internationales Marketing nutzt den Blauen Engel
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Arbeitspaket 1: Positi
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- Produktnachhaltigkeitsanalyse (PROSA) zur Ermittlung der dkologischen und
O0konomischen Vorteile der ausgewahlten Umweltzeichenprodukte

Screening Okotox, Larm, Strahlung

Zieldefinition = Analyse Markt & Umfeld ~ Ideenfindung = Nachhaltigkeitsbewertung ~ Kriterien-Entwicklung

PROSA fiir “freiwillige Umweltkennzeichnung von Produkten”
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CO,e-Einsparpotenziale der Umweltzeichenprodukte (2 Personen HH)
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- CO.,e- und Kosteneinsparpotenziale der Umweltzeichenprodukte (2 Personen HH)

Blauer Engel

Typ. Energie- . CO,e- Kosten-
Energie- . . o
verbrauch verbrauch Energietrager Einsparung einsparung

[kWh/a] [kWh/a] [kg CO2e/a] [€/a]
DVD-Rekorder, DVD-Player 15 10 Strom 3 1
Klingeltransformator 18 9 Strom 5 3
Tragbarer Computer 40 30 Strom 6 3
Toaster 44 30 Strom 8 4
Staubsauger 94 75 Strom 11 5
Mikrowelle 72 50 Strom 13 7
Haarpflegegerat 78 55 Strom 14 7
Router 88 53 Strom 21 10
Backofen 84 44 Strom 23 12
HiFi-Kompaktanlage 73 24 Strom 29 14
Fernsehgerat 124 62 Strom 36 18
Wassersparende Kiichenarmatur 343 191 Erdgas 37 10
Wassersparende Waschtischarmatur 305 152 Erdgas 37 10
Waschmaschine 238 168 Strom 41 20
Gasherd statt Elektroherd 269 356 Strom/Erdgas 60 56
Geschirrsplilmaschine 311 207 Strom 60 30
Espressomaschine 170 43 Strom 74 37
Kahl- und Gefrierkombination 302 164 Strom 80 40
Wassersparende Duschbrause 1001 601 Erdgas 98 25
Kompakte Leuchtstofflampen 300 55 Strom 142 72
Waschetrockner 480 175 Strom 177

Summe der Einsparungen 974 kg CO2e/a 474 €/a

Einsparungen (prozentual) ! [ | 48% | 51% |
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- CO,e-Einsparpotenziale der Umweltzeichenprodukte (1-Personen Buro)

M Typisches Biro
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- CO.,e- und Kosteneinsparpotenziale der Umweltzeichenprodukte (1-Personen Buro)

. Blauer Engel
Typ- Energie- Energie- . CO2e-Einsparung .Kosten-
verbrauch Energietrager einsparung
[kWh/a] verbrauch [kg CO2e/a] [€/a]
[kWh/a]
VolP-Telefon 30 23 Strom 4 2
Datentragervernichter 16 1 Strom 9 4
Computerbildschirm 52 36 Strom 10 5
Router 88 53 Strom 21 10
Kleine Netzwerkspeicher (NAS) 95 58 Strom 22 11
Stationarer Arbeitsplatzcomputer 148 89 Strom 34 17

Blrobeleuchtung
(Leuchtstoffrohren) 331 267 Strom 19
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Arbeitspaket 2: Bestimmung der erfolgversprechenden Branchen, Produkte und Markte;
Auswahl von Leitunternehmen;

Arbeitspaket 3: Vernetzung mit Umwelt- und Verbraucherorganisationen sowie
staatlichen Stellen in den Zielmarkten

Ansprache aller Zeichennehmer (79), deren Produkte dem
Cluster ,Schutzt das Klima“ gehorten

Mehrere Telefongesprache und physische Treffen mit den interessierten
Unternehmen

Vorauswahl der Ziellander mit den interessierten Unternehmen
- China, Indien, Turkei, Brasilien, Grof3britannien, Russland,
Niederlanden, Schweiz, Osterreich, Osteuropa, Studeuropa

Mehrere Gesprache mit den zivilgesellschaftlichen Akteuren sowie staatlichen
Stellen in den potenziellen Ziellandern
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Arbeitspaket 2: Bestimmung der erfolgversprechenden Branchen, Produkte und Markte;
Auswahl von Leitunternehmen;

Arbeitspaket 3: Vernetzung mit Umwelt- und Verbraucherorganisationen sowie
staatlichen Stellen in den Zielmarkten

Pilotvorhaben 1: Grof3britannien § \ \ 2
Unternehmenspartner: Kyocera Document
Solutions 7 | | g

Produkt: Burogerate mit Druckfunktion
Auftaktworkshop: 19.02.2013, London

Unterstltzung
Green Alliance, Ethical Consumers - NGOs
tech UK (vormals Intellect) - Industrie

Kampagnenstart: Ende April 2013

. ! KYOCERA ethical

Document Solutions consume

"] ereen
gfﬁanea. "
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Arbeitspaket 2: Bestimmung der erfolgversprechenden Branchen, Produkte und Markte;
Auswahl von Leitunternehmen;

Arbeitspaket 3: Vernetzung mit Umwelt- und Verbraucherorganisationen sowie
staatlichen Stellen in den Zielmarkten

Pilotvorhaben 2: Turkel

Unternehmenspartner: Unify (vormals *
Siemens Enterprise Communication)
Produkt: Voice-over-IP Telefone
Unterstltzung

Yesilist, Yesil Cember - NGOs

EKOIQ - Medienpartner

Kampagnenstart: September 2013 in
Istanbul

yesilist Vel EKO

Tiirkiye'nin Tek Kapsamli Yesil Rehberi P po

NIFY SF&sins
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Arbeitspaket 2: Bestimmung der erfolgversprechenden Branchen, Produkte und Markte;
Auswahl von Leitunternehmen;

Arbeitspaket 3: Vernetzung mit Umwelt- und Verbraucherorganisationen sowie
staatlichen Stellen in den Zielmarkten

Pilotvorhaben 3: Indien
Unternehmenspartner: Unify (vormals
Siemens Enterprise Communication) _

Produkt: Voice-over-IP Telefone

Unterstltzung
Indo-German Chamber of Commerce (AHK-
Indien) - Industrie
Kampagnenstart: August 2013 in Mumbay
und New Delhi

INDYO-GIERMAN

NIFY SF&sins



Funded by:

* Federal Messtry for the P~ NATHONALE
Envieonment, Nature Consarvation KUMASCHUTZ
and Nuclear Safety NITWATIVE

' Frogedend o bt

Fowmsmnpors vav bb

hics & Brands

llChtl ( /{ Oko-Institut e V.

' Institut fiir angewandte Okologie
Institute for Applied Ecology

Arbeitspaket 5: Umsetzung der Vermarktungsstrategie und des Kommunikationskonzepts
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Redefine your document solutior
kyoceradocumentsolutions.com

VIt kyocsradooument solations co vk Calk 08457 WINVL

(% KYOCERA

Document Solutions

OF
I DOCUMENT SOLUTIONS

(e

Plakate in der Londoner
Underground-Bahn

Stral3enplakate in Manchester

Printanzeigen in der Times,
Daily Telegraph, Daily Mail



KYOCERA [k{ey}-o-séecra] noun

1.A specialised body of people: leading experts in the field of document management solutions.
See reliability. 2.Businesswith an efficient and caring approach: assodated with the
economic benefits of reduced total cost of ownership (TCO). 3. Guardians of the world’s

most precious documents: providing securityin the storage and transfer of vital information.
4. Future proofing every business from home office workers, through SMEs, to multinational
corporations: solutians for the public and private sectors. 5.Championing sustainability,
with printers awarded with the international eco-label BlueAngel.

Redefine your document solutions:
kyoceradocumentsolutions.com

Visit: kyoceradocumentsolutions.co.uk Call: 08457 103104

% KYOCERA

Document Solutions
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Kommunikation der Unternehmenspartner: Unify (vormals
Siemens Enterprise Communications) in Indien & der Tirkel

* Integration des Blauen Engel in Produktbeschreibungen und auf der Website

* Mailing an Kunden (5000 allein in Indien)

| Www.oexo.ge |

« Einbindung des Logos in Marketingprasentationen
n | Inified ~mmunications Telephones
Mnmmmu.mm-mwm@‘num
Our Desktop Phones e e e
AudioPresence™ - Supporting productive desktop conversations Jrmenrrn s e
Seeowomme  EXomsaies, Somvescwene
o = First IP phone manufacturer to be awarded the Blauer o e———— ;‘,_:-;:,'::"_:,_
& ‘."_ Engel environment certificate* Sy SRS ST e o
A » Total cost of ownership and OpenStage: e ET:.;“::'?.';..:? e Tt
- « 30% less by energy-efficient VoIP phones memmm SmmRSTeER Sl
* 51% less by "Automatic Low Power Mode SR T T E:-':'-'-"--'-'-
Activation” ey
= Centrally controlled and intelligent switch-off and B on X
switch-on
@ * Assurance that Unify products do not contain material R, T et oy
that is harmful to the environment { /- E@g_&:;:::;‘;“:;;:;::;__
2o e o WP tapcun Tt & st W Fof S SRy, £
BN N5 N A AT At * OpenStage 18, 20 and 40 SIP phones 12 E::_T:::_ e
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Begleitende Projektkommunikation

Ziele

« Aufbau von Bekanntheit und Image des Blauen Engel -> Unterstlitzung der
Marketing-Kommunikation der Unternehmen

* Qualitative Marktforschung: Feedback aus den Dialogen

25
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En bagindan beri uluslararas: bir stiket olan Blue Angel logosu; Birlegmis Millstier
logosu ve Birlegmis Milletler Gevre programina gore modsliendiriimigtir. Uluslararas:
alanda kuvvstli bir algisi ve gavenilirligi bulunmaktadir.

Uranlerin gevre korumasindaki rol0 agisindan danya gapinda en etkin ornek olan Blue
Angsl; son 35 yilda, sayisiz 0lke tarafindan gevress! sko-etikstleme sarsgleri igin model
olarak kullaniimigtir. Ozellikle Asya, Afrika ve Dogu Avrupa'da yOksek 0rdn standartiany-
la daha da fazla ilgi gekmektadir.

Blue Angel ve yagil ekonominin bagans:

Almanya, gevre ve iklim koruma konusunda onde gelen 0lkeler arasindadir. Yesgil
skonomiye gegis s0recinds, sayisiz gevre dostu yenilik gergskiestirimigtir. Ornegin,
Almanya Bremen'deki enerji verimli data merkezi ik Blus Angel stiketi verilen projsler-
dendir. Eko-stikst Aimanya gevre politikasinda ve bilhassa kamu ihalslsrinds sordar-
Olebifirlik stratejiisinde onemii rol oynamaktadir.

Blue Angel; 35 yildir Aimanya'daki tketicilers, gevreyle ilgili ginlak hayatta kullana-
bilecekleri ve segim yapmalarini kolaylagtiracak bilgiler vermektedir. Blue Angslin
govenilirligi, sadecs Almanya'da degil, diger 0lkelerds ds sordarglebilr toketime onayak
olmugtur. Bu ssbepls Blus Angsl etikstini kullanan 1400 girketin 3:22'sini yabanci
girketler olugmaktadir.

Blue Angel'in gevre ve iklim koruma stiketi olarak ulusiararas: boyutta sdrdoraisbilirlik
iletigimi kurabilmesi igin, Federal Aiman Gevre Bakan!igi ‘Blue Angs!'in bir ulusiararasi
iklim koruma etiksti olarak kullaniminin yayginlagtinimasi” projesini desteklemektadir.
Blue Angel’ yeni pazariarda tanitmaya yardimei olan kurumiar, uluslararas: taninmig
Oko-institut ve iletigim ajans: lichtl Ethics&Brands'dir. Uzmaniar sardaralebilir toketimi

‘L“*« Y bayatmek igin iklim ve sko-stikst olarak bu aracin potansiyslini aragtrmaktadirlar. ilk
\‘; ?’ ‘% projeler ingifters, Tarkiye ve Hindistan'da baglatimigtir.

“Helier Leder, danyanin ik Biue Angel etiketi alan dlsak karbonlu ddsemesiik deri
firmasidir. Jimdilerde eko-stiketi danya ¢apinda 0rin pazariamamizda kullaniyoruz.
Etiketin Aiman criagh olmasinin Asya ve Amerika pazarianndaki mogterilenimiz icin
DOydk 6nem tagsidigim gordyoruz.”

Ze R SEL ETal  Gensl Madar, Heller Leder GmbH & Co. KG

* Sourcae: 2010 Survey on Enveonmantal Awarsnass
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Projektvorstellung - Unterseite auf der Homepage des Blauen
=ngel, www.blue-angel-international.com

# English # Deutsch | Home The Blue Angel on twikker

cts, Brands and The Blue Angel Information for Information for
Consumers Companies

WHAT "= behind it .
— Blue Angel International
WHO s behind it

Over the last few years, the specified product standards of the eco-label Blue Angel are
Blue Angel International N . . . .. . . . . .
enjoying increasing attention in international markets, especially in the Asian region

Blue Angel Newsletter

Quick Search

This fact allows the development of competitive advantages in international markets too. Hence, the
Publications use ofthe eco-label, above all, provides manufacturers and frading companies with competitive

advantages, enabling them to build up or strengthen the ecological image of their products and
e guaranteeing the credibility of the companies with regard to their claim of being sustainable The world's first eco-label goes
enterprises meeting environmental requirements. TEITRTT

¥ Download brochure I 2013

Leaflet Blue Angel International

Germany is seen abroad as one ofthe leading countries in the area of environmental and climate
protection. Thus, similar to the quality attribute “Made in Germany”, the German origin of the label

stands out for his quality. Also abroad, just as in Germany, the Blue Angel can become an impaortant

orientation aid for eco-friendly procurement of many products, such as office equipment.

Do you have any guestions about

w.oexo. e |
’_/‘ ]

To support companies using the Blue Angel as an environment and climate protection label in the "Blue Angel International”? We shall
international context, the German Ministry for the Environment, Nature Conservation and Nuclear Safety be pleased to help you.
i (BMU) therefore funded the project *Strengthening the International image of the Blue Angel as a * Inquiry
'i;I'I_ Climate Protection Label”. The Primary objective ofthis projectis to increase international sales of
> % climate-friendly and moare environmentally-friendly products — and to show that the Blue Angel can be
:; an effective marketing tool to promote energy-efficient and environmentally friendly products on

A
A
("

international markets, too.


http://www.blue-angel-international.com/
http://www.blue-angel-international.com/
http://www.blue-angel-international.com/
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Die Positionierung im Image-Film

/ MADE IN
GERMANY

| WWW.OBKO. . OE




3 . 4 f 4 O \J o
B | e ‘, e Pt) Jlichtl £ 44 Oko-Institut e V.
and Nuclear Safety NITIATIVE R - Institut ﬁjl’ ongewondfe Okologie
Brhics & Institute for Applied Ecology

Fawsmnporsvov bi
B e .
Arands

Arbeitspaket 5: Umsetzung der Vermarktungsstrategie und des Kommunikationskonzepts

« Vorstellung des Projektes vor internationaler Fachdoffentlichkeit gemeinsam mit
Frau Prof. Edda Miiller, Uwe Go6tze (Kyocera) und Vera Meyer (Unify)
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Internationale Pressearbeit

* Information tber Newsletter des Global Ecolabelling Networks

spreadsits
ing

Starting this Eurcpean pring, Slemens
Enterprise Communications (SEN) i to
use the Blue Angel in advertising for its
energy-efficient Voice-over-IP &
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Arbeitspaket 5: Umsetzung der Vermarktungsstrategie und des Kommunikationskonzepts

« Stakeholder-Workshop in Istanbul, unterstttzt durch zivilgesellschaftliche
Partner Yesilist & Yesil Cember

«  Ziele:
= Werbung mit dem Blauen Engel
= Feedback von lokalen Stakeholdern zur Akzeptanz und Positionierung
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Projektkommunikation Turkel

* Englisch/Turkische Website zum Projekt vom Partner Yesilist, mit
zweisprachigem Programm, Pressebereich und allg. Informationen

10 September 2013 - Hotel Dedeman Istanbul % ‘

The Blue Anged, the refiable eco-label. Your quid foe sustainablie consumption
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Diinyanin lik Eko-Etiketi "Blue Angel” Simdi Tﬁmyo‘do

Eyi Wos

Blue Angel ilk defa Turkiye'de stirddriiebilir tiketim icin guvenilir bir klynlk
olarak kullamiryor.

 Presseberichte & Radiointerviews mit turk. Partnern
- SERTIFIKASYON [B)

Siirditriilebilir

Olmayana Etiket Yok
Blue Angel
Tiirkiye’de!

Son ginlerin moda devimivle séylersek “Artik
hichir gey eskisi gibi olmavacak.™

Eko-etiketlerin en eskisi olan Blue Angel, bu
yazdan itibaren Tirkive'de de uygulamaya
gegecek. Bagimsiz bir jiri tarafindan verilen
kriterlere sahip olan
Bilue Angel, hem alan hem de satan igin faydal

ve son derece k

olacak gibi gozikior...

drddriflebilir  bir
S i

linh Eiketimden gecivor.
Tibii bunun Gnkeguhy da yine
Grinlerin bilingli Gretilmesi Satn
den todarik sincirine ve son sahy
ooktaana uhgna kadar gectif
Sireclerden habertar olamamak
bu komudaki en bivik engelleri
mizden biri. Bu koouda ciadm as
Lnda som derece basit. Avrupada
40 yila yakan bir saredic uygalanan
chometiket upgulaman e bu gé-

cabas diinda pek bir harcket yok
derken mdideli bir haber aldd
da zahip olan Elue Angel by yaa-
dan iibaren Tiirkiye'de de boyata
gecmeye baglayvacak

1978 de Almarya'ds dogan ve pow

S TEMMLT 2003 o

re dosty Grinler icin belirlenmiz

lirlik skxndarthin belirleven Blue
Angel, temel ok tgketicledin
cevee dostu Gran ve hizmetleri
digerierinden ayet edebilmelerine
yardima chror. Ustelik Elue Ane
gel 1975'den by yana sirekl sanz
artan som derece yawiin bir Grin
welpazesine hitip edivor. Bugin
arbk 1400 firmadan ve 120 drin
kategorizinden yaklagk 12 bin
{irin ve Bismet, zom derece yikzek
standartan karmzlamay bazardde
lart igin Blue Angel sfiketi tazpor.
Blue Angel. 35 yil aghn by sire
beyynca bir yandan tiketi ive

profects
HUMANS AND THE
ENVIRONMENT

mental Labels and Decharations)
kriterlerine gire 7u anda yeil pa-

min G bir zekilde degeriondive.

Gllw.l'.lmnd.: Gnemli somclar ale

mmgbu daeramiz ve ka
rarlan Gevinde chumby bir etiisi
de. by etikets mhip gicketlerin 3z
Enda sonunda Garkindalik ve bell

kamw gérevlilerini bilgilendirirken,
piveniliriigini de giderek arhr.
Almanya Federal Cevre Eakanle
@, Federal Cevee Ajansi, Cevresel
Marks Firisi kimayesinde bulunan
Bluz Angel, 30 14024 {Enviren-

5.000 TL Kredi AL, Ayca 120 TL Taksitie Ode! Hemen Bagvur!
British House'la ingilizce Ogrenmek ok Kolay!

Slemens Kurum Betigimé bu yildan itibaeen \Oloe over IP (intemet Gzerinoen
sesli fletigim) Teletoniarin dhim ve geweye yararianni dunyanin (ik exo-etiket
olan Blue AngeTls aniatacaties Siemens Kurum Netigime, senelerdir
Almanys @ Blue Angel'| bir siedurulebile pazardama arac olarsk kullansyor
ve hullanma nedeninin bu sko-stitebn uluslsesran pazarinrssc yuloek kalie
#igin clduguny belintiyor

Curryaoun ik eko-stivet olan ve 1878°de hurulan Blue Angel: dejiyik cevre
dostu Urun ve servisler igin yUlset stancartian belilemeitedic Blue Angel
wrmaniann, en w2 ‘Made in Germany’ stiveti kacer daliteli bulduge bir
sho-glitntse Alman geves kurumian teshoden guvenilicigi devieisnen Blus
Angel, sGralrllesilir sivetin teyvik eimekiedic

-
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Arbeitspaket 5: Umsetzung der Vermarktungsstrategie und des Kommunikationskonzepts

« 2 Stakeholder-Workshops, einer in Mumbai (Wirtschaft) und einer in New
Delhi (Politik & Zivilgesellschaft), unterstttzt durch den lokalen Partner Indo-
German Chamber of Commerce/AHK-Indien

34
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Projektkommunikation Indien

! AHK ......"":."‘..““".. [y
Dely  Batba - Theres
Dumrsdor!

Workshop-Anklndigung
& Presseaussand Uber
IGCC/AHK

APK HOME SERVICES EVENTS MEMBERSHIP PUBLICATIONS FAIRS BUSMESS CONTACTS JOBS & CAREERS NEWS AND INFO  TRAINING ABOUT US

Weilcome 10 the Indo-German Cham of Commerce!

L
o
o Ot
O
™ e Busin
i N

Besides fs head office in Mumbal the indo-German Chamber of Commerce has Branch offices in Oelhi
Kolkata, Chenns, Bangalore, Pune and 3 liaison ofice in DGz2edaor. In adaiton to this. IGCC nas
estaslished 9 India-Desks In various Dnational Chamasrs of Commerce atroad, 18 dfferent Chambers of
C 3 NG and has one representave in Brussels To faciitate beter business
contads in inda, £ has 17 honorary repe in other towns and clles of e subcontinent.

Nats @ DEIntemational is the Sendces Depantment of e Indo-German Chamber of Commerce. It provides Single
Window B *r p 0 %0 G0 bush with India or Garmany The Market Enry
@ Vorte Senice IS our core senice and is by Bu Adasory, and Legal and
Ohee Recrutment Other important sendces indude Matket Research, Business Parner Search, Event
Managemsent, Property Search, PR & Press amongst others. We eatend complete support tadored o the
neads of smal and MeduUM-3iZ80 companias. Over the 13516 yaars. we have supportec more han 150
German companies to get establshed in india

op: Th

Blue Angel In | 3 Sassiay G)mm
100 1 2 0 nery Heen ¢ B NG > Lo FAR ABRAYEE AN YA
DELM QUNGAON

wetrurt oo teomome

98392013« Pine, jecdhe

100 10k “Trained 1 Germany” 2013 Puns

23693013 - Mumtal Indla
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Projektkommunikation Grof3britannien

« Exklusive Stakeholdergesprache mit tech UK (vormals Intellect), CBI, Energy
Saving Trust & UK Ecolabel Delivery/ Oakdene Hollins in London & Frankfurt

te chl.ll( represaenting the future
cBl oo

saving
THE YOICE OF BUSINESS tl'LlSt

OAKDENE HOLLINS

RESEARCH & CONSULTING

| WWW.OBKO. O¢
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Erkenntnisse

37

« Hohe Aufmerksamkeit und grol3es Interesse fur den Blauen
Engel in Indien und der Turkel

* Neugierde in Grol3britannien: Label-Debatte

 Relevanz: Wahrnehmung der hohen Qualitat und Historie des
Umweltzeichens

« Griande fur die positiven Reaktionen: Positiver Kontext durch und
positive Assoziationen mit

= Qualitat Made in Germany (Regionaler Ursprung des Umweltzeichens)

= Gute internationale Reputation von der deutschen Umweltpolitik und der
Energiewende

- Ubertragung Uibergeordneter Umweltattribute auf den Blauen Engel
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Fazit zur Positionierung
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Betonung des deutschen Ursprungs
Qualitatsstrategie

Betonung der Historie

= Das erste Umweltzeichen

= Etabliert

= Erfolgsgeschichte in Deutschland

= Schon immer international (Logo, Standards, role
model, 22 % der Zeichennehmer Sitz im Ausland)

Logo auf Englisch

| Www. oo g4e ]
[} ° R .
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Schlussfolgerungen

« Die Diffusion des Umweltzeichens in auslandischen Méarkten wird
kurzfristig nicht per Automatismus geschehen
- Es bedarf einer zielorientierten Internationalisierungsstrategie, um
den mittel- bis langfristigen Erfolg des Umweltzeichens in den
auslandischen Markten zu sichern.

* Im B2B-Markt hat das Umweltzeichen im Ausland hohe Erfolgschancen
und bietet auch kurzfristig — mit vergleichsweise geringem Aufwand —
ein hohes Potenzial.

* Im B2C-Markt im Ausland sind die Erfolgsaussichten noch gering. Hier
sollte das Umweltzeichen mit anderen, fur die Privatkunden
attraktiveren Instrumenten verbunden werden
(z.B. Kommunikation der Lebenszykluskosten - monetare Vorteile).

« Allgemein sto3t das Umweltzeichen im Ausland auf hohe Resonanz
seitens der Wirtschaft sowie der Zivilgesellschaft - Es wird empfohlen,
die in diesem Vorhaben angestol3enen Prozesse weiter zu begleiten
(zurzeit mehrere Anfragen der Unternehmen aus Indien und Turkei)
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Kontakt
Oko-Institut e.V.

Siddharth Prakash
Projektleiter

Tel. +49-761-45295-244
E-Mail: s.prakash@oeko.de

Weitere Informationen

www.blue-angel-international.com

www.klimaschutz.de

lichtl Ethics & Brands GmbH

Dr. Martin Lichtl
Tel. +49-6192-975-92-82
E-Mail: martin.lichtl@lichtl.com
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